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Tiivistelma

Ymparistoviestinnallinen kampanja roskaantumista vastaan

Merten roskaantumista pidetd&n yhtend nopeimmin kasvavista maailmanlaajuisista
ympdristdongelmista. Roskaantumisongelmaan liittyy keskeisesti tiedon puute siitd, miten
roskat kulkeutuvat kaupungeista vesistoihin. Erityisen tavallista on

heittad tupakantumpit hulevesikaivoihin tietdmatta, etta niihin valuvat sade- ja sulamisvedet eli
hulevedet johdetaan lahes kaikkialla puhdistamatta lahimpaan vesistoon. Itdmeren, jarviemme
ja muiden lahivesistéjemme roskataakka kasvaa jatkuvasti, jos roskien lahteita ja kulkureitteja
vesistoihin ei pystytd tukkimaan ja jos roskia ei poisteta tehokkaasti.

Hulevesikaivoihin paatyvéat roskat ovat padasiallisesti l1ahtoisin tavallisilta kansalaisilta. Pida
Saaristo Siistind ry:n kesalla 2022 tekemassa kartoituksessa hulevesikaivojen makroroskat
olivat ldhes yksinomaan kuluttajalahtoisia. Yleisimmat katukaivoista I0ydetyt roskat ovat
tupakantumppeja, muovisia kaarepakkauksia, lasinsiruja ja purkkaa. Pahimmillaan muoviroskat
voivat paatya vesielididen ravinnoksi oikean ravinnon sijaan, silla hajotessaan muovi voi
muistuttaa elididen luonnollista ravintoa. Kartoituksen paljonpuhuvat tulokset antoivat
vahvistuksen sille, ettd ymparistoviestintaé roskaantumisen vahentamiseksi ja enkaisemiseksi
tarvitaan edelleen.

Pid& Saaristo Siistiné ry:n Mahanpuruja muovista -kampanja muistuttaa kansalaisia siitd, etta
miké&an roska ei kuulu hulevesikaivoon, kadulle eik& luontoon. Elokuun kahdelle viimeiselle
viikolle ajoittuvan kampanjan tavoite on lisata tietoa roskien kulkureiteistd ymparistéviestinnan
keinoin ja vahenta siten hulevesien kautta tapahtuvaa tahallista ja tahatonta roskaantumista.
Néin vahennetadn muovien ja muiden roskien paatymista luontoon seké niiden aiheuttamia
ymparistohaittoja. Kampanja lisdé roskaantumisongelman nékyvyytta suomalaisilla
kaupunkialueilla ja kannustaa kansalaisia roskaamisen vastaiseen kdyttaytymiseen. Liséksi
kampanja pyrkii herattdmaan keskustelua hulevesien kautta tapahtuvasta roskaantumisesta eri
yhteiskunnallisilla tasoilla. Kampanjan laajempana tavoitteena on:

e auttaa syventaméaén kansalaiskeskustelua erilaisista roskatyypeistd, roskien lahteista ja
roskaantumisen vaikutuksista.

e auttaa etsimadn ratkaisuja roskaantumisongelmaan.

e auttaa lisddma&n materiaalien arvostusta.

Tassé raportissa kaydaan lapi Mahanpuruja muovista -kampanjan toteutusta osana PlastLIFE-
hanketta vuosina 2023 ja 2024. Raportti esittelee kampanjan keskeisia tuloksia, kuten
kampanjan saamaa nakyvyytta kaupungeissa ja kunnissa, osallistujien kokemuksia kampanjasta
ja sen vaikuttavuudesta sek& osana kampanjaa toteutetun ulkomainontakampanjan
tavoittavuutta kaupungeissa. Raportti osoittaa, etta positiiviseen vaikuttamiseen eli nudge-
menetelm&én perustuva kampanja on koettu hyddylliseksi tydkaluksi, jonka avulla kaupungit ja
kunnat voivat viestia hulevesista ja niiden roolista roskan reittina lahivesistoihin visuaalisesti
nayttavalla ja helposti ymmarrettavalla tavalla, silld kampanja tulee 1&helle kansalaista.
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Abstract

Tackling the littering problem with an environmental communications campaign

Marine litter is considered one of the fastest growing global environmental problems. A
significant part of the littering problem is the lack of knowledge about how litter flows from
urban areas to waterways. It is particularly common to throw cigarette butts into stormwater
drains without knowing that the rainwater and meltwater that flows into them, i.e. stormwater
run-off, is almost everywhere discharged directly into the nearest waterway without being
treated. The litter burden on the Baltic Sea, Finnish lakes and other nearby waterways will
continue to grow if their sources and pathways to waterways are not blocked and if litter is not
removed effectively.

The litter that ends up in stormwater drains mainly originates from the general public. In a
study carried out by Keep the Archipelago Tidy in summer 2022, macro litter found in
stormwater drains was almost exclusively consumer-driven. The most common types of litter
found in stormwater drains were cigarette butts, plastic wrappers, glass and gum. At worst,
plastic litter can be eaten by aquatic organisms instead of actual nutrition, because as it
degrades, it can resemble real food. The telling results of the study confirmed the need for
further environmental communication against littering.

The annual “Mahanpuruja muovista” (Stomachache from Plastic) campaign by the
environmental organization Keep the Archipelago Tidy reminds citizens that litter must not be
left in a stormwater drain, on the street or in nature. The campaign, which runs during the last
two weeks of August, aims to raise awareness of litter routes through environmental
communication and, thus, reduce intentional and unintentional littering through stormwater.
This will reduce the amount of plastic and other litter entering the environment and the damage
it causes to the environment. The campaign will raise awareness of littering in Finnish urban
areas, and it encourages citizens to reflect on the impact of individual behavior on littering
problem. The campaign also aims to stimulate debate on littering through stormwater at
different levels of society. The wider objective of the campaign is to:

e deepen the public discussion on litter, sources of litter and littering.
e find solutions on the littering problem.
e raise awareness of the value of materials.

This report reviews the implementation of the stormwater drain campaign as part of the
PlastLIFE project in 2023 and 2024.The report presents the key results of the campaign, such
as the visibility of the campaign in cities and municipalities, cities’ and municipalities’
experiences of the campaign and its effectiveness, and the reach of the outdoor advertising
campaign in cities. The report suggests that the nudge-based campaign has been experienced as
a useful tool for cities and municipalities to communicate about stormwater and its role as a
route for litter into nearby waterways in a visually appealing and easily understandable way, as
the campaign gets close to the citizen.
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1 Johdanto

Suurin osa merten roskista on peraisin kaupunkialueilta.
Hulevesijarjestelmat ovat yksi merkittava roskien kulkureitti
Iahivesistoihin ja ltamereen.

Ihmisen toiminnan ja kulutusvalintojen seurauksena Itdmereen, jarviin ja muihin
lahivesistoihimme paatyy monenlaista roskaa. Arvioiden mukaan jopa 80 prosenttia merten
roskista on perdisin maalta, padasiassa kaupunkiymparistostg, ja vain 20 prosenttia merelta.
Roskat paatyvat rannoille ja vesistdihin joko tahallisesti tai tahattomasti, ja ne kulkeutuvat
vesistoihin eri reitteja pitkin hyvinkin kaukaa. 1tdmeren ja jarviemme roskataakka kasvaa
jatkuvasti, jos roskien lahteité ja kulkureitteja vesistoihin ei pystyta tukkimaan ja jos roskia ei
poisteta tehokkaasti. Pienten mikroroskien poistamisen voidaan ajatella olevan lahes
mahdotonta, mutta suurempien makroroskien poistaminen kaduilta ja luonnosta on mahdollista.

1.1. Ympadaristoviestinnallinen kampanja roskaantumista
vastaan

Yksi keskeinen osa roskaantumisongelmaa on kansalaisten keskuudessa vallitseva tiedon puute
siitd, miten roskat kulkeutuvat kaupungeista ja muista asutuskeskuksista vesistoihin ja muualle
luontoon. Erityisen tavallista on heittad tupakantumpit hulevesikaivoihin, vaikka niihin valuvat
sade- ja sulamisvedet eli hulevedet johdetaan lahes kaikkialla puhdistamatta I&himpaén
vesistoon. Roskat voivat kulkeutua kauas syntysijoiltaan hulevesien ja muiden virtaavien
vesien, kuten jokien ja purojen, kuljettamina — lopulta aina jarviimme ja Itdmereen asti.

Pida Saaristo Siistina ry:n ymparistoviestinnéllisessa Mahanpuruja muovista -kampanjassa
kaupunkien hulevesikaivojen ympérille asennetaan suuret, varikkaat ja informatiiviset
kalatarrat elokuun kahden viimeisen viikon ajaksi, jotta tieto roskien kulkureiteista lisaantyisi ja
roskaantuminen véhenisi. Mahanpuruja muovista -kampanjan kohderyhméé ovat kaupunkien ja
kuntien asukkaat, matkailijat ja kaikki ohikulkijat. Visuaalisesti nayttava viestintdkampanja
kiinnostaa kaikenikaisia kansalaisia ja kannustaa heitd pohtimaan oman toimintansa positiivisia
ja negatiivisia vaikutuksia roskaantumisongelmaan; katukaivoon péatyvat roskat voivat paatya
lopulta jopa kalan kitaan, joten roskat kannattaa kierrattda oikeaoppisesti maahan heittdmisen
sijaan.
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Kuva 1. Roskaamista tapahtuu seka tahattomasti etté tahallisesti. Yhé tdnakin péivana on
yleista heittad tupakantumpit hulevesikaivoihin tietamétta, ettd roskat ajautuvat sieltd usein
suoraan l&himpé&an vesistoon. Kuvaaja: Kiia Palo, Pid& Saaristo Siistind ry.

Néayttavien kaivonkansitarrojen lisdksi Mahanpuruja muovista -kampanja hyodyntaa perinteista
ja sosiaalista mediaa lisatéakseen tietoa muoviroskasta ja keinoista, joilla jokainen kansalainen
voi ehkéista roskaantumista. Kampanjaan osallistuvat kaupungit, kunnat ja muut toimijat saavat
kéyttoonsa valmiit suomen- ja ruotsinkieliset viestintdmateriaalit, joiden avulla he voivat
viestid hulevesien kautta tapahtuvasta roskaantumisesta selkealla ja ymmarrettavalla tavalla.
Viestintdpakettiin kuuluu valmiit tiedotepohjat, havainnollistavat animaatiovideot seké
saatetekstej4 ja ideoita sosiaalisen median julkaisuja varten.

1.1.1. Positiivinen vaikuttaminen eli nudge-menetelma

Mahanpuruja muovista -kampanjan viesti vaikuttaa kansalaisiin nudge-menetelman eli
tuuppauksen avulla. Tuuppauksen keskeinen tavoite on helpottaa esimerkiksi yksildita
tekemdan ympariston kannalta parempia valintoja (Turun yliopisto, 2021), ja tutkimukset
osoittavat, ettd kyseessd on lupaava keino muuttaa ihmisten kayttaytymista
ymparistoystavallisempaan suuntaan (Schubert, 2016; Goteborgin kaupunki, 2017).

Mahanpuruja muovista -kampanjan kaivonkansitarrat on suunniteltu nudge-menetelmaan
perustuen siten, ettd hulevesikaivon ritilakansi muodostaa kalan suun, jonne roskat joutuvat
hulevesien kuljettamina. Tarrojen avulla havainnollistetaan, etté hulevesikaivoon heitetty
tupakantumppi tai muu pieni muoviroska valuu usein suoraan l&himpéan vesistoon ilman
puhdistusta ja paatyy siten lopulta mahanpuruiksi kalan kitaan. Kaivonkansitarrojen ilme on
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varikas ja viestin sévy positiivinen, miké kannustaa kansalaisia valitsemaan
ymparistoystavallisemman toimintatavan — viemaén roskat roskiin.
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Kuva 2. Hulevesikaivon kannen ympérille asennettu ndyttdva Mahanpuruja muovista -
kampanjatarra kannustaa kansalaisia pohtimaan oman toiminnan vaikutusta
roskaantumisongelmaan ja muistuttaa, ettd roska ei kuulu hulevesikaivoon. Kuvaaja: Kiia Palo,
Pid& Saaristo Siisting ry.

Katukaivojen lisaksi kampanjaan osallistuvat kaupungit, kunnat ja muut toimijat voivat
halutessaan tehda julkisen tilan jateastioita nakyvammiksi kaivonkansitarrojen ilmeeseen
yhteensopivilla tarroilla. Niin kutsutuissa roskistarroissa kerrotaan Suomen yleisimmisté
rantaroskista, jotka ovat kuluttajalahtoisia ja liittyvét vahvasti kertakéyttokulttuuriin;
yleisimmat rantojemme roskatyypit ovat tupakantumpit ja erilaiset muovit, kuten
ruokapakkausten kaareet ja pullonkorkit. Roskistarrat havainnollistavat roskaantumisongelmaa
ja yksilon vaikutusmahdollisuuksia entisestaan.

1.2. Kampanjan toteutus

Mahanpuruja muovista -kampanja voidaan toteuttaa milla tahansa asutuskeskusalueella, joten
siihen voivat osallistua kaikki kaupungit, kunnat ja muut toimijat. Osallistujat voivat skaalata
kampanjan halutun kokoiseksi ja sovittaa siten kampanjan omiin tarpeisiinsa. Osallistuminen
on tehty mahdollisimman joustavaksi ja matalakustanteiseksi, jotta mahdollisimman moni
kaupunki, kunta ja toimija osallistuisi kampanjaan ja viestisi yhdessa lahivesistdjen ja luonnon
roskaantumista vastaan. Kaupunkien vastuulla on paattaa, kuinka monta kaivonkansitarraa he
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tarvitsevat, minne kaivonkansitarrat asennetaan, hankkia tarvittavat luvat ja asentaa ja poistaa
kampanjan tarrat.

Kampanjan koordinaattori kontaktoi alkuvuoden aikana kaupunkien ja kuntien edustajia,
neuvottelee heidat mukaan kampanjaan ja valmistelee tilauslomakkeiden perusteella
kaivonkansitarratilauksen. Tydssa hyodynnetd&dn kampanjan aiemmilta toteutusvuosilta
keréattyja yhteystietoja. Liséksi koordinaattori kilpailuttaa kaivonkansitarrojen paino- ja
toimituskulut. Kun osallistujaluettelo on valmis, kaivonkansitarratilaus lahetetaan
Kilpailutuksen voittaneelle painotalolle, joka toimittaa kaivonkansitarrat asennus- ja poisto-
ohjeineen osallistujille. Ennen kampanjan alkua koordinaattori paivittdd kampanjan
viestintdmateriaalit ja lahettaa ne osallistujille.
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2. Kampanjan tulokset

Mahanpuruja muovista -kampanja tuo roskaantumisongelman
nakyvdksi tavalla, joka kiinnostaa kaikenikaisia kansalaisia.

Mahanpuruja muovista -kampanjaa toteutettiin osana PlastLIFE-hanketta hankkeen kahden
ensimmaisen vuoden ajan eli kesélld 2023 ja 2024. Kampanjan tavoitteeksi maaritettiin
vahintdan 500 000 kansalaisen tavoittavuus ja toteutus 10 kaupungissa ja/tai kunnassa per
vuosi, kahden vuoden aikana yhteensa 20 kaupungissa ja/tai kunnassa. Lisaksi tavoitteena oli
toteuttaa kampanja entista laajemmin uusissa kaupungeissa.

2.1. Vuosikatsaus 2023

Mahanpuruja muovista -kampanja jarjestettiin 21.8.—3.9.2023. Kampanjaan osallistui
valtakunnallisesti yhteensé 16 toimijaa 15 kaupungista ja kunnasta. Kaivonkansitarroja tilattiin
ja asennettiin yhteensa 148 kappaletta, ja roskistarroja tilattiin ja asennettiin 6 kappaletta.
Kaivonkansitarrojen materiaali oli kampanjan aiemmilta toteutusvuosilta tuttu laminoitu
asfalttitarra.

2.1.1. Nakyvyys kaupungeissa ja kunnissa

Mahanpuruja muovista -kampanjaan osallistui 15 kaupunkia ja kuntaa ympéari Suomen.
Pohjoisin osallistujakaupunki oli Kemi, joka sijaitsee Lapin maakunnassa.
Padkaupunkiseudulta kampanjaan osallistuivat Helsingin seudun ymparistépalveluiden eli
HSY:n koordinoimana Espoo, Helsinki, Kauniainen ja Vantaa. Liséksi kampanjaan
osallistuivat Joensuu, Lahti, Oulu, Parainen, Pori, Rauma, Riihiméki, Salo, Tampere ja Turku.
Tilastokeskuksen Kuntien avainluvut -palvelun tietojen mukaan 15 osallistujakaupungissa asui
viimeisimmaén eli vuoden 2023 aluejaon mukaan yhteenséd 2 352 429 henkiloa (Tilastokeskus
2024).

Taulukko 1.

Osallistujakaupungit ja asukasluvut (Tilastokeskus 2023)

Espoo 314024
Helsinki 674 500
Joensuu 78 062
Kauniainen 10270
Kemi 19371
Lahti 120693
Oulu 214633
Parainen 14 999
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Pori 83 106

Rauma 38832
Riihimaki 28483
Salo 51100
Tampere 255 050
Turku 201 863
Vantaa 247 443
Yhteensa 2352429

Mahanpuruja muovista -kampanjaan vuonna 2023 osallistuneiden kaupunkien ja kuntien
asukasluvut Tilastokeskuksen Kuntien avainluvut -palvelun vuoden 2023 aluejaon mukaan

aakkosjarjestyksessé ilmaistuna.

Vuonna 2023 Mahanpuruja muovista -kampanja onnistuttiin toteuttamaan aiempaa laajemmin
uusissa kaupungeissa, kun mukaan kampanjaan saatiin 3 uutta kaupunkia ja kuntaa: Kemi
Lapista, Riihimaki Kanta-Hameesta ja Parainen Varsinais-Suomesta.

2.1.2. Medianakyvyys ja sosiaalisen median julkaisut

Tarkastelujaksolla 1.1.-31.12.2023 Mahanpuruja muovista -kampanja sai yhteensa 48
mediaosumaa. Valtaosa mediaosumista (33 kpl) painottui varsinaiselle kampanja-ajalle eli
elokuulle, mika tehostaa kampanjaviestin vaikuttavuutta. Merkittdva maaré osumia saatiin
my®os heindkuussa (6 kpl) ja syyskuussa (7 kpl), minka voidaan ajatella selittyvén silla, ettd osa
kaupungeista aloitti kampanjan heindkuussa ja osa syyskuussa.

Kuvaaja, josta ilmenee Mahanpuruja muovista -kampanjan tavoittavuus aikajaksolla 1.1.—
31.12.2023.

Osumia aikajaksolla 1.1.2023 - 31.12.2023

40

Tavoittavuus arvioi osumien potentiaalista lukijamaaraé lahteen kéavijamaaran perusteella eli
sitd, kuinka paljon lahteelld on kuukausittaisia uniikkeja kavijoitd. Osumien yhteenlaskettu
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tavoittavuus tarkastelujaksolla 1.1.-31.12.2023 on yhteensa noin 27 miljoonaa. Mediaosumia
saatiin Suomen suurimmilta medioilta Yleltd ja Helsingin Sanomilta.

Tavoittavuus aikajaksolla 1.1.2023 - 31.12.2023

15 milj.

11,77 milj.

10 milj.

5 milj.

Mahanpuruja muovista -kampanjan suomenkielinen kampanjasivu oli Pida Saaristo Siistind
ry:n verkkosivujen kolmanneksi vierailluin sivu ajanjaksolla 21.8.-3.9.2023. Sivulla vieraili
404 kavijaa. Mahanpuruja muovista -kampanjasta tehtiin nostot myos Pida Saaristo Siistina
ry:n suomen- ja ruotsinkielisiin uutiskirjeisiin elo-syyskuun vaihteessa 2023. Suomenkielinen
uutiskirje lahetettiin 13 412 henkil6lle, ja uutiskirjeen avasi 53,94 % vastaanottajista.
Ruotsinkielinen uutiskirje lahetettiin 1 703 henkildlle, joista 53,52 % avasi uutiskirjeen.

Pid& Saaristo Siistind ry julkaisi vuonna 2023 yhteensa 8 orgaanista syotejulkaisua kampanjasta
sosiaalisen median kanavissaan Instagramissa, Facebookissa ja LinkedInissd. Orgaaniset
syotejulkaisut tavoittivat keskiméarin 3 755 tilid, joista noin 75 % oli Pida Saaristo Siistiné ry:n
seuraajia. Liséksi Instagramissa ja Facebookissa julkaistiin 6 tarinaa (stories), jotka tavoittivat
keskimadrin 635 tilid. Tavoitetuista tileista noin 99 % oli Pida Saaristo Siistind ry:n seuraajia.

2.1.3. Osallistujien kokemukset kampanjasta

Pid& Saaristo Siistind ry kerasi osallistujien kokemuksia Mahanpuruja muovista -kampanjasta
sdhkdisen palautekyselyn avulla syksylla 2023. S&hkdinen palautekysely lahetettiin kaikkien
osallistujakaupunkien yhteyshenkil6ille tai edustajille, yhteensa 11 yksittéiselle henkil6lle.
Vastauksia palautekyselyyn saatiin 5 kappaletta.

Kaikki vastaajat kokivat, ettd Mahanpuruja muovista -kampanja onnistui hyvin ja he kokivat
saaneensa riittavasti tukea kampanjan toteuttamiseen Pida Saaristo Siistina ry:Ita (5 vastausta).
Kampanjan kehuttiin olevan yleisesti ottaen hyva ja valistava, ja se koettiin hyodylliseksi.
Kaikki vastaajat kertoivat edustamansa kaupungin tai kunnan olevan alustavasti kiinnostuneita
osallistumaan kampanjaan myds vuonna 2024. Liséksi vastaajat olivat saaneet kansalaisilta
pelkkad hyvaa palautetta kampanjasta (2 vastausta) tai padasiassa hyvaa palautetta (3
vastausta).
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”Hyvi ja valistava kampanja, joka koetaan hyddylliseksi.”

Suurin osa palautekyselyn vastaajista koki, ettd kampanjan kdytdnnon toteutus onnistui hyvin
(4 vastausta) tai pienisté vaikeuksista huolimatta hyvin (1 vastaus). Palautekyselyn vastauksissa
nousi esiin, etta kaivonkansitarrat pysyivat paikoillaan ja hyvassa kunnossa suositellun kahden
viikon kampanja-ajan ajan (4 vastausta) tai pidempaan kuin kaksi viikkoa (1 vastaus).
Haasteiksi mainittiin sateinen sad ja kampanjan organisointi kaupungin siséisesti.

”Kaytdmme ammattifirmaa kiinnityksessa, kaikki tarrat pysyivat erinomaisesti
paikoillaan kampanjan ajan. Saimme tarrat hyvissa ajoin ja samoin kaiken
viestintdmateriaalin. Hyvin organisoitu kampanja.”

“Tarrat asettuivat hyvin ja pysyivat hyvan kuntoisina. Ainoastaan yksi tarra piti
poistaa aikaisemmin, se oli sellaisella paikalla missa oli paljon liikennetté eiké
tahtonut pysya.”

Mahanpuruja muovista -kampanjan koettiin saaneen hyvin nakyvyytta mediassa. Suurin osa
vastaajista koki kampanjan saaneen jonkin verran huomiota mediassa (4 vastausta).
Vastauksissa nousi esiin, ettd Ylen oli huomattu uutisoineen kampanjasta ympéri Suomen.
Toisaalta yksi vastaajista kertoi, ettei kampanja ollut herattanyt mediahuomiota. Kampanja
heratti myds jonkin verran (4 vastausta) tai vahan (1 vastaus) kKiinnostusta vastaajien sosiaalisen
median kanavissa.

”0On ollut keskustelua paikallisissa Facebook-kanavissa, media teki tiedotteen ja
haastattelun perusteella juttua. Moni ei tule ajatelleeksi, etté sité kautta roskat
paatyvat vesistoon.”

”Pédasiassa hyvaa palautetta. Tuli toiveita seuraavan kampanjan paikoista.”

Yksi palautekyselyn vastaajista toivoi, etté tarrassa lukisi selkeésti, ettd hulevesikaivoon valuva
vesi menee puhdistamatta Iahimp&én vesistoon, jotta kaivonkansitarrat eivat tarvitsisi niin
paljoa tukiviestintda. Palautteen perusteella vuoden 2024 kaivonkansitarroihin lisattiin teksti
”Ethén ruoki vesistdjé roskillasi”.

2.2. Vuosikatsaus 2024

Mahanpuruja muovista -kampanja jérjestettiin 19.8.—1.9.2024. Kampanjaan osallistui
valtakunnallisesti yhteensa 20 toimijaa 19 kaupungista ja kunnasta. Kaivonkansitarroja tilattiin
ja asennettiin yhteensa 165 kappaletta. Roskistarroja tilattiin ja asennettiin 61 kappaletta.
Kaivonkansitarroihin I6ydettiin uusi PVVC-vapaa materiaali, joka mahdollisti tarrojen
Kierrattdmisen metallina kdyton jalkeen. Hankerahoituksen avulla osana kampanjaa toteutettiin
kestoltaan 10 péivan mittainen digitaalinen ulkomainontakampanja 9 suomalaisessa
kaupungissa.

PlastLIFE-hanke | Mahanpuruja muovista — kampanja roskaantumista vastaan
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Kuva 3. Mahanpuruja muovista -kampanjan informatiivisella animaatiovideolla ihmishahmo
pudottaa tupakantumpin hulevesikaivoon. Tupakantumppi valuu hulevesien kuljettamana
ldahimpaan vesistoon ja kalan kitaan. Kuva: Pida Saaristo Siistina ry.

Mahanpuruja muovista -kampanjan suomen- ja ruotsinkielisid animaatiovideoita (ks. Pida
Saaristo Siistind ry 2024) esitettiin Ylen kanavilla TV1 ja Fem yleishyddyllisin tietoiskuina
kampanjan aloitusviikon ajan eli 19.-25.8.2024. Ylen viimeisimman eli vuoden 2023
vuosikatsauksen mukaan Yle TV1 tavoittaa viikoittain keskimadrin 62 % suomalaisista ja Yle
Fem 27 % suomalaisista (Yle 2023).

2.2.1. Nakyvyys kaupungeissa ja kunnissa

Mahanpuruja muovista -kampanjaan osallistui 20 eri toimijaa yhteensd 19 kaupungista ja
kunnasta ympéri Suomen. Pohjoisin osallistujakaupunki oli Kemi, joka sijaitsee Lapin
maakunnassa. Pédékaupunkiseudulta kampanjaan osallistuivat HSY:n koordinoimana Espoo,
Helsinki, Kauniainen ja Vantaa. Lisaksi kampanjaan osallistuivat Kirkkonummi, Lahti, Vihti,
Tampere, Lempaéla, Jyvaskyld, Oulu, Parainen, Pori, Rauma, Riihimé&ki, Salo ja Turku.
Ahvenanmaalta mukana kampanjassa oli kolme maarianhaminalaista hotellia, jotka asensivat
kaivonkansitarrat hotelliensa edustoille. Tilastokeskuksen Kuntien avainluvut -palvelun tietojen
mukaan 19 osallistujakaupungissa asui viimeisimman eli vuoden 2023 aluejaon mukaan
yhteensd 2 528 601 henkil6a (Tilastokeskus 2024) eli lahes puolet Suomen véestosta.

Taulukko 2.

Osallistujakaupungit ja asukasluvut (Tilastokeskus 2023)
Espoo 314024
Helsinki 674 500

14 PlastLIFE-hanke | Mahanpuruja muovista — kampanja roskaantumista vastaan



Jyvaskyla
Kauniainen
Kemi
Kirkkonummi
Lahti
Lempaala
Maarianhamina
Oulu
Parainen

Pori

Rauma
Riihimaki
Salo
Tampere
Turku
Vantaa

Vihti

Yhteensa

147 746
10 270
19371
41154
120693
24711
11812
214633
14 999
83 106
38832
28483
51100
255050
201 863
247 443
28 811
2528601

Mahanpuruja muovista -kampanjaan vuonna 2024 osallistuneiden kaupunkien ja kuntien
asukasluvut Tilastokeskuksen Kuntien avainluvut -palvelun vuoden 2023 aluejaon mukaan
aakkosjarjestyksessé ilmaistuna.

Vuonna 2024 Mahanpuruja muovista -kampanja onnistuttiin toteuttamaan vuotta 2023
laajemmin uusissa kaupungeissa, kun mukaan kampanjaan saatiin kolme uutta kaupunkia ja
kuntaa: Lempaald Pirkanmaalta, Kirkkonummi Uudeltamaalta ja kolme hotellia
Maarianhaminasta Ahvenanmaalta.

PlastLIFE-hanke | Mahanpuruja muovista — kampanja roskaantumista vastaan
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Kuva 4. Mahanpuruja muovista -kampanjan kalat uiskentelivat osaksi Helsingin seudun
ympéristopalvelut HSY:n hulevesindyttelyd. Nayttelyn materiaaleissa kalat muistuttavat kidat
ammollaan, ettd Itdmeri alkaa katukaivosta. Kuva: Elina Tanner, HSY.

Helsingin seudun ympéristopalvelut HSY toi Mahanpuruja muovista -kampanjan osaksi
padkaupunkiseudun kirjastoissa kiertdvaa roskaantumista ja hulevesia késittelevaa nayttelya.
HSY toteutti hulevesindyttelyn Mahanpuruja muovista -kampanjan ilmetta kayttaen.
Kaivonkansitarroista tutut kalat muistuttavat materiaaleissa kidat ammollaan, etta
hulevesikaivoon heitetty tai ajautunut roska voi paatya lopulta kalan suuhun.

2.2.2. Medianakyvyys ja sosiaalisen median julkaisut

Tarkastelujaksolla 1.1.-25.9.2024 Mahanpuruja muovista -kampanja sai yhteensa 42
mediaosumaa. Suurin osa mediaosumista (22 kpl) painottui edellisvuoden tapaan kampanja-
ajalle eli elokuulle. Merkittdva maaréd mediaosumia saatiin myos huhtikuussa (7 kpl) ja
syyskuussa (9 kpl), joista syyskuun osumat selittyvét sillg, ett4 osa kaupungeista ja kunnista
kéynnisti kampanjoinnin paikallisesti vasta syyskuun puolella. Huhtikuun mediaosumat
liittyvét Pida Saaristo Siistina ry:n hyvéntekevaisyystempaukseen, jonka avulla Mahanpuruja

muovista -kampanjan ydinviestia “Itimeri alkaa katukaivosta” nostettiin julkiseen keskusteluun
jo kevéalla ennen varsinaisen kampanjan alkua.
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Osumia aikajaksolla 1.1.2024 - 25.9.2024

30

Mahanpuruja muovista -kampanjan saamien mediaosumien (42 kpl) yhteenlaskettu
tavoittavuus tarkastelujaksolla 1.1.-25.9.2024 on yhteensé noin 14 miljoonaa. Mainitsemisen
arvioista on, ett Helsingin seudun ympéristopalvelut HSY:n ymparistdasiantuntija kertoi
Mahanpuruja muovista -kampanjasta YLE Radio Suomen valtakunnallisessa l&dhetyksessa.
Kansallisen radiotutkimuksen tulosten mukaan YLE Radio Suomi tavoitti noin 20 %
suomalaisista paivittain huhtikuun ja kesdkuun 2024 aikana (Finnpanel, n.d.).

Tavoittavuus aikajaksolla 1.1.2024 - 25.9.2024
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Mahanpuruja muovista -kampanjan suomenkielinen kampanjasivu oli Pida Saaristo Siistina
ry:n verkkosivujen kolmanneksi vierailluin sivu ajanjaksolla 19.8.-1.9.2024. Sivulla vieraili
461 kavijaa. Kampanjasta tehtiin nostot Pid& Saaristo Siistind ry:n suomen- ja ruotsinkielisiin
uutiskirjeisiin syyskuussa 2024. Suomenkielinen uutiskirje lahetettiin 12 916 henkil6lle, ja
uutiskirjeen avasi 52,03 % vastaanottajista. Ruotsinkielinen uutiskirje l&hetettiin 1 701
henkil6lle, joista 51,9 % avasi uutiskirjeen.

Pid& Saaristo Siistind ry julkaisi vuonna 2024 yhteensa 7 orgaanista syotejulkaisua kampanjasta
sosiaalisen median kanavissaan Instagramissa, Facebookissa ja LinkedInissd. Orgaaniset
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syotejulkaisut tavoittivat keskimaarin 1 461 kayttajatilia, joista noin 97 % oli Pida Saaristo
Siistind ry:n seuraajia. Orgaanisten syotejulkaisujen liséksi Instagramissa ja Facebookissa
julkaistiin yksi kela (reels), jolle ostettiin mainostilaa. Kela tavoitti noin 10 700 kayttajatilia.
Samoilla alustoilla julkaistiin 17 tarinaa (stories), joiden keskimaaréinen tavoittavuus oli 392
kayttajatilia. Tavoitetuista tileistd noin 97,6 % oli Pida Saaristo Siistind ry:n seuraajia.
Orgaanisten julkaisujen liséksi Mahanpuruja muovista -kampanjan animaatiovideosta “Itdmeri
alkaa katukaivosta” tehtyd kelaa mainostettiin Instagramissa ja Facebookissa kampanjan keston
ajan 19.8.-1.9.2024. Kelat tavoittivat noin 72 000 kayttajatilia.

2.2.3. Digitaalinen vlkomainontakampanja

Pid& Saaristo Siistind ry toteutti maantieteellisesti laajan digitaalisen ulkomainontakampanjan
osana Mahanpuruja muovista -kampanjaa. Ulkomainontakampanja alkoi Mahanpuruja
muovista -kampanjan ensimmaisend virallisena kampanjapaivana 19.8.2024 ja paéttyi
31.8.2024. Ulkomainonnassa esitettiin Pidd Saaristo Siistind ry:n “Itdmeri alkaa katukaivosta”-
animaatiovideota, jossa ihmishahmo pudottaa hulevesikaivoon tupakantumpin. Tupakantumppi
jatkaa matkaansa hulevesijarjestelméssa virtaavien vesien kuljettamana lahimpéan vesistoon,
jossa kala nappaa sen kitaansa ja sylkdisee eteensd tekstin “Ethén ruoki vesistdja roskillasi”.
Animaation lopetuskuvana on teksti ”Mahanpuruja muovista” ja kampanjan nettisivu. Video on
tuotettu jo ennen PlastLIFE-hankkeen alkamista, mutta sen sanoma ja ilme ovat edelleen
ajankohtaisia ja yhtenevéisia painotuotteiden ilmeen kanssa, minkéa vuoksi sitd kannatti
hyodynt&é hankeviestinnéssa.

Ulkomainontakampanja ndkyi kaupunkikeskustojen digitaalisilla mainosnéytoilla yhdeksassa
osallistujakaupungissa: Espoossa, Helsingissa, Jyvaskylassa, Lahdessa, Oulussa, Porissa,
Tampereella, Turussa ja Vantaalla. Kaupunkikeskustojen lisaksi ulkomainontakampanja nékyi
paakaupunkiseudun metroissa, metroasemilla ja raitiovaunuissa seka Tampereen
raitiovaunuissa. Kampanjan animaatiota esitettiin yhteensa 1 359 digitaalisella mainospinnalla,
joilla animaatio toistettiin yhteensd 216 658 kertaa.

Taulukko 3.

Ulkomainontakampanjan kaupungit ja digitaalisten mainospintojen lukumaara

Espoo 16 pintaa
Helsinki 44 pintaa
Padkaupunkiseudun metroasemat 9 pintaa
Paakaupunkiseudun metrot 808 pintaa
Jyvaskyla 8 pintaa
Lahti 12 pintaa
Oulu 5 pintaa
Pori 10 pintaa
Tampere 50 pintaa
Tampereen raitiovaunut 366 pintaa
Turku 18 pintaa
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Vantaa 13 pintaa

Yhteensa 1359 pintaa

Mahanpuruja muovista -kampanjan ulkomainontakampanjassa mukana olleet kaupungit ja
digitaalisten pintojen lukumé&aré aakkosjarjestyksessa ilmaistuna.

DOOH impressio on digitaalisen ulkomainonnan tunnusluku, jonka perusteena on
mainoslaitteiden sijainneista keratty, jatkuvasti péivittyva data; DOOH impressio antaakin
todenmukaisemman kuvan siit4, kuinka monta kansalaista mainoksen on tosiasiallisesti nahnyt
(JCDecaux Finland, 2021). Mahanpuruja muovista -ulkomainontakampanjan
suorituskykyraportista selviad, etta toteutuneita DOOH impressioita kertyi yhteensa 4 119 958
kappaletta. N&in ollen kampanjan animaation on voinut nahda ulkomainonnassa noin 4
miljoonaa silmaparia.

Huomionarvoista on, ettd metroissa, metroasemilla ja raitiovaunuissa liikkuu paikallisten
lisaksi paljon tydmatkaajia ja vapaa-ajan matkailijoita. Siksi ulkomainontakampanja on
todennékdisesti tavoittanut kansalaisia maantieteellisesti laajemmalta alueelta.

2.2.4. Osadllistujien kokemukset kampanjasta

Pid& Saaristo Siistiné ry kerasi osallistujien kokemuksia Mahanpuruja muovista -kampanjasta
uudistetun sahkoisen palautekyselyn avulla syksylla 2024. Sahkdinen palautekysely lahetettiin
kaikkien osallistujakaupunkien yhteyshenkilille tai edustajille, yhteensa 16 yksittaiselle
henkildlle. Vastauksia palautekyselyyn saatiin 11 kappaletta. Sek& vastauksia ettd sanallista
palautetta saatiin enemman kuin vuonna 2023.

Vastaajat kokivat, ettd yleisvaikutelma Mahanpuruja muovista -kampanjasta oli joko
erinomainen (8 vastausta) tai hyvé (2 vastausta). Suurin osa vastaajista ei ollut saanut
kampanjasta suoraa palautetta (7 vastausta), mutta palautetta saaneista kaupungeista 3 oli
saanut padasiassa hyvéaa palautetta ja 1 pelkastaan hyvaa palautetta. Kaikki vastaajat kokivat
saaneensa riittavan paljon tukea kampanjan toteuttamiseen Pida Saaristo Siistiné ry:Ita. Lisaksi
kaikki vastaajat ilmoittivat edustamansa kaupungin tai kunnan olevan alustavasti kiinnostuneita
osallistumaan kampanjaan myds ensi vuonna. Palautekyselyn vastauksissa nousi positiivisena
huomiona esiin myds jousto kampanja-ajassa.

”Hulevesikaivojen toiminnasta, ranta-alueiden siisteyden tarkeydesta ja vesistoon
kulkevista roskista muistuttaminen sai kiitosta.”

”Kampanja nakyi valtakunnallisestikin mielestani enemmén kuin aiemmin.
Mahtavaa, ettd tdmé aihe ja kampanja kiinnostaa mediaa ja asukkaita aina vaan.”

Kampanjan kdytannon toteutus osallistujakaupungeissa ja -kunnissa onnistui vastaajien
mielesta erinomaisesti (9 vastausta) tai kohtalaisesti (2 vastausta). 2 vastaajaa nosti esiin, etta
uudenlaisten kaivotarrojen asentaminen oli huomattavasti helpompaa aiempaan verrattuna.

Y leisesti ottaen uusien PV C-vapaiden kaivonkansitarrojen koettiin olleen helppo asentaa (8
vastausta) tai niiden asennus onnistui hyvin pienista vaikeuksista huolimatta (3 vastausta).

Palautekyselyn vastauksissa nousi esiin, ettd uudet PVVC-vapaat kaivonkansitarrat pysyivét
paikoillaan paremmin aiempien toteutusvuosien tarroihin verrattuna. Kaivonkansitarrat
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pysyivét paikoillaan koko kahden viikon kampanjan ajan (6 vastausta) tai jopa pidempdaan kuin
kaksi viikkoa (3 vastausta). Toisaalta 1 vastaajista kertoi, ettd tarrat eivat olleet pysyneet
paikoillaan, ja 1 vastaajista ei osannut sanoa, pysyivéatko tarrat paikoillaan. PVVC-vapaat
kaivonkansitarrat voidaan kierrattdd kayton jalkeen metallina. Palautekyselyyn vastanneista
suurin osa ei osannut sanoa, Kierréatettiinko tarrat metallina kdyton jalkeen (7 vastausta).
Toisaalta 2 vastaajaa kertoi, ettd tarrat kierratettiin metallina, ja 2 vastaajaa kertol, etta tarroja ei
kierratetty metallina.

”Tarrat ndyttivat hyvélta ja sdilyivét hyvin koko kampanjan ajan”
”Hyvat, ndyttavat materiaalit [...]”
”Tarroihin vield selkedmmin viesti, ettd 414 roskaa?”

Suurin osa vastaajista kertoi kampanjan heréttdneen huomiota sosiaalisen median kanavissa
jonkin verran (4 vastausta), vahén (3 vastausta), tai kysymykseen ei osattu vastata (3 vastausta).
Toisaalta kampanjan koettiin herattdneen myds paljon huomiota (1 vastaus). Mediassa
kampanjan koettiin herattaneen huomiota jonkin verran (4 vastausta) tai ei ollenkaan (3
vastausta). 1 vastaajista kertoi kampanjan heréttaneen paljon mediahuomiota, 2 vastaajista koki
kampanjan herattdneen véhan huomiota, ja 1 vastaajista ei osannut sanoa, herattikd kampanja
huomiota mediassa.

Mahanpuruja muovista -kampanjan digitaalisen ulkomainontakampanjan oli huomannut 2
vastaajaa. Suurin osa vastaajista ei ollut huomannut ulkomainontaa (5 vastausta) ja loput
vastaajat eivat osanneet sanoa, olivatko ndhneet kampanjan ulkomainontaa (4 vastausta). Pieni
o0sa Vvastaajista kertoi ndhneensa Mahanpuruja muovista -animaation yleishyddyllisena
tietoiskuna kanavilla Yle TV1 ja/tai Yle Fem (3 vastausta). Suurin osa vastaajista ei ollut
nahnyt yleishyodyllisté tietoiskua (5 vastausta), ja loput vastaajista eivat osanneet sanoa,
olivatko nahneet tietoiskun (3 vastausta).

2.3. Yhteenveto ja tulosten pohdinta
Mahanpuruja muovista -kampanjan tavoitteet PlastLIFE-hankkeessa olivat:

1) Tavoittaa vahintaan 500 000 kansalaista
2) Nakya 10 kaupungissa ja kunnassa per vuosi, kahden vuoden aikana yhteensa 20
kaupungissa ja kunnassa

Molemmat tavoitteet saavutettiin aikataulusuunnitelman mukaisesti ja luvut jopa ylitettiin.

Tarkkaa tavoittavuuslukua kampanjalle on vaikea laskea. Kaikki kansalaiset eivat valttamatta
asioi kaupunkien ja kuntien keskusta-alueilla kampanjan aikana ja siten nde kampanjatarroja, ja
toisaalta kaupungeissa ja kunnissa litkkuu myos matkailijoita ja tydmatkaajia, joiden maaraa ei
pystyté arvioida. Ainoat tdsmélliset luvut tavoittavuudelle saadaan Pida Saaristo Siistind ry:n
sosiaalisen median kanavista, jotka seuraavat julkaisujen tavoittavuuksia automaattisesti. Pida
Saaristo Siistin& ry on kuitenkin toteuttanut Mahanpuruja muovista -kampanjaan liittyvan
pienimuotoisen kyselytutkimuksen Jyvaskylassa 2021. Kyselytutkimuksen suuntaa antavana
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tuloksena oli, ettd noin 25 % ohikulkijoista huomasi kampanjan kaivotarran
kaupunkiympérist0ssé, ja tata lukua kaytetaan arvion muodostamisessa tassa raportissa.

Asukasluvultaan suurimman kampanjaan osallistuneen kaupungin eli Helsingin keskusta-
alueilla on kulkenut yhteensé keskiméérin 38 000 jalankulkijaa ja pyoréilijaa yhtené
kes&dvuorokautena 2023 (Halme et al., 2024). Mahanpuruja muovista -kampanja kest&é kaksi
viikkoa, joten voidaan arvioida, ettd Helsingin keskustassa on kulkenut kampanja-aikana noin
532 000 jalankulkijaa ja pyorailijaa per kampanjavuosi. Jos 25 % néisté ohikulkijoista on
huomannut kampanjan kaivonkansitarrat, tarkoittaisi se Helsingissa noin 133 000 tavoitettua
kansalaista yhten& kampanjavuotena.

Samaan tapaan voidaan laskea sellaisten kaupunkien tavoittavuusluvut, joissa seurataan
keskustan kavijalukuja. Turun keskusta-alueilla on laskettu vierailleen 5 000—10 000
jalankulkijaa kesavuorokausina paikoilla, jossa kaivotarrat ovat sijainneet (Turun kaupunki,
n.d.). Namaé laskelmat ovat kuitenkin Mahanpuruja muovista -kampanjaa edeltavilta vuosilta
20142019, eika niissé ole laskettu mukaan pyorailijoitd. Jos kuitenkin lasketaan néiden
lukujen perusteella, ettd 5 000 jalankulkijaa on kévellyt kampanja-aikaan kaivonkansitarrojen
ohi Turussa, Mahanpuruja muovista -kampanjan tavoittavuus on 17 500 per kampanjavuosi.
Korkeamman 10 000 jalankulkijan arvion mukaan kampanjan tavoittavuus olisi jo 35 000 per
kampanjavuosi. On tarkedd huomioida, ettd Turun kaupungin asukasmééra on kasvanut, joten
lilkennemaarélukujen ja siten kampanjan tavoittavuuden voidaan todellisuudessa olettaa
kasvaneen.

Kaikista osallistujakaupungeista ja -kunnista vastaavia arvioita keskusta-alueiden
jalankulkijoista ja/tai pyorailijoista ei valitettavasti 16ydy. Taman vuoksi kampanjan
tavoittavuusarviot on laskettu varmuuden vuoksi alakanttiin tit4 raporttia varten. Arvioihin
perustuvien laskelmien tuloksena on, ettd Mahanpuruja muovista -kampanja on tavoittanut
yhteensa véhintdan 556 000 jalankulkijaa ja pyorailijd4 kahden vuoden aikana. Maltillisen
laskutavan vuoksi voidaan myds olettaa, ettd kahden kampanjavuoden ajalta luku on

todellisuudessa suurempi. Tdman raportin laskelmissa ei ole esimerkiksi huomioitu kaupunkien

tapahtumia, jotka on jarjestetty kampanja-aikaan, ja joiden voidaan olettaa kasvattaneen
kaivonkansitarrojen ohi kulkevien kansalaisten lukumaaraa. Esimerkiksi Itdmeripaivaa
vietettiin monessa Mahanpuruja muovista -kampanjaan osallistuneessa kaupungissa ja
kunnassa samaan aikaan, kun kaivonkansitarrat olivat paikoillaan, ja timan voidaan ajatella
kasvattaneen kampanjatarrojen tavoittavuutta erityisesti keskusta-alueilla.

Taulukko 4

Mahanpuruja muovista -kampanjan arvioitu
tavoittavuus 2023-2024

Ohikulkijat ynt.  Ulkomainontakampanja Pida Saaristo Siistina ry:n Tiedotteet*
somepostaukset yht.
2023 411673 - 18 832 18 000 000
2024 442 505 4119958 27 633 549 000
Yht. 854178 4119958 46 465 18 549 000
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*Tiedotteiden tavoittavuutta voidaan arvioida vain osumien kuukausittaisten uniikkien
lukijoiden perusteella.

Tiedotetavoittavuuksien osalta on huomioitava, ettd vuonna 2023 valtakunnallinen Y le kirjoitti
kolme erillisté artikkelia Mahanpuruja muovista -kampanjasta. Ylen artikkelien keskimaaréinen
tavoittavuus on noin 5 miljoonaa uniikkia kavijaa kuukausittain, mika kasvatti tiedotteiden
yhteenlaskettua arvioitua tavoittavuutta huomattavasti. Vuonna 2024 kampanjasta Kirjoittivat
paasaantoisesti pienemmaét paikallislehdet, joiden tavoittavuus on huomattavasti pienempi,
mutta joita voidaan arvioida seurattavan hyvin tiiviisti.

Mahanpuruja muovista -kampanja jarjestettiin vuonna 2023 15 suomalaisessa kaupungissa ja
kunnassa. Vuoden 2023 15 kaupungista ja kunnasta 3 oli uusia osallistujia. VVastaavasti vuoden
2024 19 kaupungista ja kunnasta 3 oli uusia osallistujia. Kampanjaan osallistui kahden
toteutusvuoden aikana siis yhteensé 6 uutta kaupunkia ja kuntaa. Ndin ollen kampanjaa
toteutettiin PlastLIFE-hankkeen alla seké osallistujamaaréa ettd maantieteellinen kattavuus
huomioiden laajemmin kuin koskaan aiemmin.

PlastLIFE-hankkeessa ei ollut asetettu tavoitteita Mahanpuruja muovista -kampanjan
mediandkyvyydelle eik& sosiaalisen median ja ulkomainontakampanjan tavoittavuuksille.

Y hteenvedonomaisesti voidaan todeta, ettd kampanjan nakyvyys mediassa ja sosiaalisessa
mediassa koettiin padosin hyvaksi molempina vuosina. Ulkomainontakampanjan
suorituskykyraportin perusteella kampanjan animaation ndki arviolta noin 4 miljoonaa
silmdparia. Huomionarvoista on myos, ettd kampanjan suomen- ja ruotsinkielisia
animaatiovideoita esitettiin Ylen kanavilla TV1 ja Fem yleishyddyllisina tietoiskuina
kampanjan aloitusviikon ajan eli 19.-25.8.2024. Ylen viimeisimman eli vuoden 2023
vuosikatsauksen mukaan Yle TV1 tavoittaa viikoittain keskimaarin 62 % suomalaisista ja Yle
Fem 27 % suomalaisista (Yle 2023).

Pid& Saaristo Siistind ry kerasi palautetta Mahanpuruja muovista -kampanjasta séhkaisilla
palautekyselyilla vuosina 2023 ja 2024. Molempina vuosina kampanja sai lahes yksinomaan
positiivista palautetta, ja kaikki vastaajat kokivat saaneensa Pid& Saaristo Siistind ry:Ité
riittdvasti tukea kampanjan toteutukseen. Palautekyselyyn vastanneet pitivat kampanjaa
hyodyllisend, ja vastausten perusteella kaupunkien kiinnostus kampanjaa kohtaan on korkea.
Kaivonkansitarrat pysyivat hyvin paikoillaan, ja niiden asennettavuuden ja kestavyyden
koettiin parantuneen vuonna 2024 kayttoon otetun uuden PVC-vapaan tarramateriaalin myota.
PVC-vapaan materiaalin voidaan ajatella tuoneen lisdarvoa paitsi kampanjalle, myos
osallistuville kaupungeille ja kunnille.
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3. Hulevesien kautta tapahtuvan
roskaantumisen vahentaminen

Roskaantumisen paras ehkaisija on jokainen ihminen itse.

Positiiviseen vaikuttamiseen eli nudge-menetelmaén perustuva Mahanpuruja muovista -
kampanja on hyddylliseksi koettu ymparistoviestinnallinen tyokalu, jonka avulla kaupungit ja
kunnat voivat viestia hulevesista ja niiden roolista roskan kuljettajana l&hivesistoihin.
Visuaalisesti ndyttava kampanja helpottaa hulevesista viestimista helposti ymmarrettavalla
tavalla ja auttaa siten lisadmaan kansalaisten ymmarrystéd roskaantumisongelman laajuudesta.
Kampanjaan osallistumalla kaupungit ja kunnat pyrkivat ennaltaehkdisemaan ja véhentdmaan
hulevesien kautta tapahtuvaa tahallista ja tahatonta roskaantumista ja avaavat paikallista
keskustelua hulevesien merkityksesta roskan kulkureittiné lahivesistoihin ja lopulta Itdmereen.

Roskaantumisen ennaltaehkaisyyn ja roskaantumisongelmaan ei ole yhta yksiselitteista
ratkaisua, mutta roskaantumisen paras ehkaéisija on jokainen ihminen itse. Valtakunnallisesti
koordinoitua ja vaikuttavaa ymparistoviestintaa tarvitaan edelleen, jotta tieto
roskaantumisongelman laajuudesta tavoittaisi mahdollisimman suuren yleisén. Viestinnan
lisaksi tarvitaan kuitenkin myos teknisié ratkaisuja, lainsdaddannon tukea ja vaikuttavaa
ympadristokasvatusta. N&din vahennetddn muovien ja muiden roskien paatymist& luontoon seké
niiden aiheuttamia ympadristohaittoja.

3.1. Kaivonkansitarrakampanja tulee kansalaista Iahelle

Mahanpuruja muovista -kampanja tavoittaa sellaisia kohderyhmié, joita perinteinen
ympéristoviestintd ei usein tavoita, silld kampanja ei kilpaile nékyvyydesta perinteisten
mainosten tai muiden samankaltaisten kampanjoiden kanssa eika rajoitu vain sosiaaliseen tai
perinteiseen mediaan. Jo kampanjan perustoteutus on todella ndyttava ja tavoittavuudeltaan
laaja; kansalaiset nakevéat hulevesikaivojen ymparille asennettuja kampanjatarroja liikkuessaan
keskusta-alueilla, suosituilla ajanviettopaikoilla ja tapahtuma-alueilla. Kampanjan kalatarroilla
merkityt kaivonkannet Kiinnittavat kansalaisten huomion helposti ja heréttavat ajattelemaan
roskien kulkureitteja vesistoihin. Kaupungit, kunnat ja muut toimijat voivat hyddyntaa
vastaavia luovia ja nékyvia tapoja viestid ymparistoongelmista ja tuoda siten
roskaantumisongelman léhelle kansalaisten arkea positiivista &anensavya hyddyntéen.

Osallistujilta keratyn palautteen perusteella Mahanpuruja muovista -kampanja on auttanut
kaupunkeja viestimaan hulevesista ja roskaantumisesta nakyvalla ja ymmarrettavalla tavalla,
silla kampanjan kaivonkansitarrat tulevat lahelle kansalaisia. Kampanja on palautteen
perusteella lisannyt roskaantumisongelman nékyvyytta osallistuneissa kaupungeissa ja kunnissa
ja avannut keskustelua hulevesien kautta tapahtuvasta roskaantumisesta paikallisella ja
valtakunnallisella tasolla. Liséksi palautteessa nostettiin esiin, ettd kaivonkansitarrojen
uskotaan kiinnittavan erityisesti lasten ja nuorten huomion, silld tarrat ovat varikkaita ja
hauskannakadisia ja siksi houkuttelevia. Lapset ja nuoret ovat tarkead kohderyhma
ymparistoviestinnalle ja -kasvatukselle, ja opittu ymparistotieto voi siirtya lasten ja nuorten
vélitykselld muille perheenjasenille ja lahipiirille, esimerkiksi kouluihin ja harrasteryhmiin.
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Osa osallistuvista kaupungeista ja kunnista on aloittanut Mahanpuruja muovista -kampanjan
sovitusti virallisen kampanja-ajan ulkopuolella hyddyntaakseen alueen vilkasta
matkailusesonkia ja suuria tapahtumia ja maksimoidakseen siten kampanjan nakyvyyden
paikallisella tasolla. Toisaalta kampanjan k&ynnistdmisen valtakunnallisesti tunnettuna
juhlapdivané voidaan ajatella tehostavan kampanjan ydinviestia. Esimerkiksi yksi
osallistujakaupungeista kaynnisti Mahanpuruja muovista -kampanjan sekd vuonna 2023 etta
vuonna 2024 noin viikko varsinaisen kampanja-ajan alkamisen jalkeen vuosittain juhlittavana
[tdmeripdivana.

3.2. Kampanja korostaa konkreettisten toimien merkitysta

Mahanpuruja muovista -kampanja lisaa tietoa roskien kulkureiteisté ja kannustaa kaytannon
toimiin roskaantumisen ehkaisemiseksi. Kampanjaan osallistuminen antaa kaupungeille,
kunnille ja muille tahoille mahdollisuuden toimia konkreettisesti roskaantumista vastaan ja
nayttaa positiivista esimerkkia muille kaupungeille, kunnille ja jopa kansainvaliselle yleisélle.
Osallistujilta saadun palautteen perusteella kaupunkien, kuntien ja muiden tahojen on helppoa
ja vaivatonta hyddyntad Mahanpuruja muovista -kampanjan kaltaisia valmiita
kampanjakonsepteja ja -materiaaleja.

Yksi Mahanpuruja muovista -kampanjan tavoitteista on herattada keskustelua hulevesien kautta
tapahtuvasta roskaantumisesta eri yhteiskunnallisilla tasoilla. Esimerkiksi kaupunki- ja
kuntatasolla kampanjan toivotaan herattavan keskustelua, jotta hulevesien kautta tapahtuva
roskaantuminen otettaisiin huomioon paikallisessa paatoksenteossa. Osallistujilta kerdtyn
palautteen perusteella kansalaiset ovatkin toivoneet kampanjan vaikutuksesta kaupungeilta ja
kunnilta liséa roskakoreja. Tdmén voidaan ajatella olevan yksi vahva viesti paikalliseen
paatoksentekoon. Kaivonkansitarrojen ja kampanjan sosiaalisen median viestintdmateriaalien
”Ethén ruoki vesistdjé roskillasi”-teksti kannustaa konkreettisesti viem&én roskat roska-
astioihin maahan heittdmisen sijaan.

3.3. Yksittaisesta kampanjasta toimialat ylittavaan
yhteistyohon

Osassa osallistujakaupungeissa ja -kunnissa Mahanpuruja muovista -kampanja on toiminut
luontevana keinona, jonka avulla kaupunkien ja kuntien sisalla on saatu muodostettua toimialat
ylittdvaa yhteistyotd ja omaa toimintaa. Voidaan todeta, ettd koordinoitu
ymparistoviestinnallinen kampanja on motivoinut kaupunkien ja kuntien edustajia pohtimaan
roskaantumisongelmaa laajemmin ja etsiméan roskaantumisongelmaan paitsi paikallisen tason
ratkaisuja ja laajempaa viestintad, myos keinoja osallistaa alueen asukkaita roskaantumisen
vastaiseen tyohon.

Esimerkiksi Porin kaupunki on osallistanut koululaiset Mahanpuruja muovista -kampanjan
toteutukseen ymparistokasvatuksellisella kuvataidehaasteella, jonka kilpailutdista on tehty
uniikit kaivonkansitarrat paikalliseen Mahanpuruja muovista -kampanjaan. Pori on
yhteisprojektissa kehittanyt toimialat ylittdvaa, vaikuttavaa ja osallistavaa
ympadristokasvatustoimintaa, sillda mukana kampanjan suunnittelussa ja toteuttamisessa ovat
olleet kaupungin ympéristosuunnittelu-, infra-, viestinté-, opetus- ja kulttuuriyksikot seka
paikallinen jatehuoltoyhtid, lastenkulttuurikeskus ja Circwaste-hanke.
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Kuva 3. Turun kaupungin apulaispormestari Elina Rantanen, pormestari Minna Arve seka Jutta
Vuolamo (Pida Saaristo Siistiné ry), Juha-Pekka Saarelainen (Watec Consulting Oy), Ville
Ammala (TOK) ja Anna Raisanen (Turun kaupunki) havainnollistavat, millaista roskaa
Itaharjun Prisman pihan hulevesikaivosta on suodatettu. Kuva: Heini Viljanen, Turun
kaupunki.

Mahanpuruja muovista -kampanja on kannustanut Turun kaupunkia laajempiin konkreettisiin
toimiin ja teknisiin ratkaisuihin roskaantumista vastaan. Kampanja ja sen yhteydessa jo ennen
PlastLIFE-hanketta tehty pilotointi inspiroi Turun kaupunkia kokeilemaan hulevesisuodattimia
Jaaninojan valuma-alueella vuonna 2023 (ks. Turun kaupunki 2023). Osana kokeilua yksi
Mahanpuruja muovista -kaivonkansitarroista asennettiin Jaaninojan valuma-alueelle Itdharjun
Prisman pihalla sijaitsevan hulevesikaivon ympérille kiinnittdma&an huomiota kokeilualueeseen.
Lisaksi paikalla jérjestettiin sidosryhmille suunnattu mediatilaisuus, jossa Pid& Saaristo Siistina
ry esitteli Mahanpuruja muovista -kampanjaa.

Helsingin seudun ymparistopalvelut HSY toi Mahanpuruja muovista -kampanjan osaksi
paakaupunkiseudun Kirjastoissa kiertdvaa roskaantumista ja hulevesia késittelevaa nayttelya.
HSY toteutti hulevesia késittelevan nayttelyn yhteistydssé Pida Saaristo Siistind ry:n kanssa
Mahanpuruja muovista -kampanjan ilmetté kayttaen. Hulevesindyttelyn materiaaleissa
kaivonkansitarroista tutut kalat muistuttavat kidat ammollaan, ettd hulevesikaivoon heitetty
roska voi joutua lopulta kalan suuhun. Nayttely kiersi Espoon Kirjastossa 8.4.-15.7.2024,
minka jalkeen se siirrettiin kiertdmaan Helsingin kirjastoja 15.7.-30.12.2024.
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Muualla Suomessa kampanjan my6ta on kehitetty myaos laajempaa konkreettista yhteisty6téa
roskaantumisen ehkéisemiseksi. Mahanpuruja muovista -kampanja on saanut néakyvyytta
PlastLIFE-projektipartneriverkoston vélityksellg, jonka avulla tieto kampanjasta on levinnyt
uusiin kaupunkeihin ja kuntiin. Liséksi projektipartneriverkosto mahdollisti Mahanpuruja
muovista -kampanjan esittelyn tydpaketti 1:n kunnille osana hanketta jarjestetyssa
kuntaworkshopissa. Kampanjan organisoinnin yhteydessa on muodostunut yhteistydverkostoja,
joiden myota kaupungit ja kunnat ovat jéarjestaneet esimerkiksi rantojensiivoustalkoita osana
Pid& Saaristo Siistind ry: Siisti Biitsi -ohjelmaa. Ympaéristoviestinnallinen Mahanpuruja
muovista -kampanja on siis inspiroinut kaupunkien ja kuntien edustajia etsimaan
roskaantumisongelmaan ympaéristoviestinnén liséksi laajempia paikallisen tason ratkaisuja ja
keinoja osallistaa kansalaisia toimimaan roskaantumista vastaan. Nain ollen toimialat ylittavaa
monipuolista yhteistydtd kannattaa jatkaa pitkajanteisesti, jotta roskaantumista vastaan
keksitadn jatkossakin luovia ja osallistavia tapoja toimia niin paikallisella kuin laajemmalla
yhteiskunnallisella tasolla.
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